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00. Resumen ejecutivo

La Fundacion Calvia 365 presenta la memoria de actividades
correspondiente al ejercicio 2024, en la que se recoge el
conjunto de acciones impulsadas con el objetivo de
fortalecer la competitividad turistica del destino y avanzar
en la consolidacién de un turismo sostenible, diversificado y

responsable.

Durante el periodo analizado, la
Fundacién Calvia 365 ha centrado sus
esfuerzos en el desarrollo de productos
turisticos estratégicos orientados a la
reduccion de la curva de estacionalidad,
reforzando la oferta del destino mas
alld de la temporada alta. En este
marco, se han potenciado lineas de
actuacion vinculadas a cuatro grandes
pilares: gastronomia, deporte, cultura y
MICE.

En el ambito gastronémico, se ha
apostado por la promocién de la cocina
local y el producto de proximidad como
elementos de identidad y atraccion
turistica, a través eventos
gastronomicos y acciones de
comunicacion.

En cuanto al turismo deportivo, se han
respaldado eventos de proyeccién
nacional e internacional y servicios que
posicionen el destino como enclave
idobneo para la practica deportiva
durante todo el afio.

La cultura ha ocupado también un papel
destacado, con el impulso de iniciativas
orientadas a la programaciéon de
actividades culturales y el apoyo a
propuestas innovadoras.

Finalmente, en el segmento MICE, se ha
trabajado en la participacion en
workshops  profesionales, ferias vy
congresos, reforzando la colaboracion
publico-privada.

Los resultados obtenidos reflejan un
notable avance en la consolidacién de
estas herramientas efectivas para la
diversificacion de la oferta y la mejora
de la competitividad del destino. La
Fundacion Calvia 365 reafirma su
compromiso con la innovacién, la
sostenibilidad 'y la  colaboracion
estratégica como motores
fundamentales para el desarrollo
turistico sostenible en el futuro.

RESUMEN MEMORIA PLAN DE ACTIVIDADES 2024 5
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1. La Fundacion

La Fundacion Calvia 365 es una entidad
sin animo de lucro fundada en 2004. La
Fundacion Calvia 365 realiza distintas
actividades y acciones para
promocionar el municipio de Calvia
como destino turistico con el objetivo
de reducir la curva de estacionalidad
fuera de los meses de temporada alta
estival. La Fundacioén Calvia 365 trabaja

para mejorar el posicionamiento
internacional de Calvia, diversificar la
oferta, crear valor, potenciar los activos
turisticos y reducir asi, la curva de
estacionalidad turistica del municipio,
priorizando el valor frente al volumen.

1.1 El 3657, la filosofia organizativa

Calvia es uno de los principales
municipios de Mallorca con una larga y
desarrollada trayectoria turistica. El
clima, el entorno natural y las
infraestructuras son algunas de las
principales motivaciones que atraen
cada afio a turistas y visitantes durante
todos los meses del afio.

El turismo en Calvia requiere de una
planificacién de la gestién, promocion,
organizacion y patrocinio turistico con la
finalidad de garantizar una coherencia
en las acciones turisticas, por un
objetivo comun: la reduccién de la curva
de estacionalidad turistica, Calvia
destino 365.

La Fundaciéon Calvia 365 adopta una
filosofia clara y ambiciosa: trabajar por
un municipio vivo y atractivo los 365
dias del afio. Esta vision se traduce en
una estrategia organizativa centrada en

uno de sus objetivos principales: la
reduccion de la curva de estacionalidad
turistica.

Tradicionalmente, la actividad turistica en
Calvia se ha concentrado en los meses de
verano, generando desequilibrios
econémicos y sociales durante el resto
del afio. Para contrarrestar esta dinamica,
la Fundacién impulsa una planificacién
estratégica que dinamiza la agenda de
actividades del municipio, especialmente
en los meses de menor afluencia turistica.

El 365" no es solo un nombre; es un
compromiso con un turismo sostenible.
Es una apuesta por un Calvia atractivo
durante todo el afio, para residentes,
turistas y visitantes.
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“F1 365” no es solo
un nombre; es un

compromiso con
un turismo
sostenible

1.2 Mision y vision de la Fundaciéon Calvia 365

Misidn
Organizar, promover vy realizar
actividades y eventos de caracter

turistico que contribuyan a posicionar
Calvia como destino turistico
especialmente en temporada baja.

El desarrollo sostenible del municipio de

Calvia, desde la planificacion
estratégica, desarrollo empresarial,
implementacién  tecnologica en el
destino, marketing efectivo,

comunicacion y branding, todo ello
apoyando al sector privado vy
colaborando de forma trasversal con las
diferentes entidades publicas.

Vision

El desarrollo de un modelo turistico
resiliente sustentado en el desarrollo
sostenible social, ambiental y
econdmico mediante la cooperacion
entre la administraciéon publica y las
iniciativas privadas del municipio de
Calvia como generador de riqueza para
el bienestar de la poblacion local,
buscando la armonia entre residentes,
turistas y visitantes.

Por tanto, a largo plazo se pretende que
Calvia sea un municipio de referencia en
Mallorca en materia de desarrollo de
destino turistico.

MEMORIA PLAN DE ACTIVIDADES 2024 8



1.3 Los valores y capacidades fundacionales

Valores Dichas capacidades se pueden resumir
en los siguientes puntos:

Los valores de la Fundacién Calvia 365
consisten en posicionar el municipio
como un destino turistico sostenible
con oferta diversificada para el
bienestar de la comunidad y el entorno.

Capacidades

Las capacidades de la Fundacién
constituyen el marco de actuacion que
le permite cumplir con sus objetivos
fundacionales y desarrollar su misién de
forma eficiente y coherente.

A través de estas facultades, la
Fundacién puede impulsar iniciativas
estratégicas, gestionar recursos vy
establecer colaboraciones con
entidades publicas y privadas, siempre
con el propésito de dinamizar el
municipio y contribuir al desarrollo
sostenible de su oferta turistica y
cultural.

Estas capacidades no solo definen su
ambito operativo, sino que también
garantizan la transparencia, eficacia y
continuidad de sus acciones.

Promover y coordinar la
organizacion de cualquier actividad
y evento que cumpla con el objeto
fundacional de la Fundacion;
Obtener recursos econdmicos de
cualquier persona fisica o juridica,
destinandolos a la financiacion de
los actos que se organicen;
Organizar la gestién del Patronato.
Solicitar subvenciones, auxilios y
otras ayudas del Estado, Consell
Insular, corporaciones publicas e
instituciones publicas y privadas, asi
como de particulares;

Disefiar y ejecutar las campafias de
promocion de eventos;
Comercializar los derechos de
imagen.
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1.4 Objetivos estratégicos y especificos

La Fundacién define su accién en base a
una serie de objetivos estratégicos que
reflejan su compromiso con un modelo
turistico  sostenible, competitivo vy
adaptado a los nuevos retos del sector.
Estos objetivos permiten consolidar a
Calvia como wun destino dinamico,
diverso y atractivo durante todo el afio.
Los principales objetivos estratégicos
son los siguientes:

1.Diversificacion de la oferta turistica
(producto turistico).

2.Promover
desestacionalizadores

3.Mejorar el posicionamiento del
destino

4.lmagen de destino (branding)

/GESTIC')N \

Esta partida del presupuesto destinado a
la gestién de la Fundacién Calvia 365 en
recursos humanos internos y externos
con el fin de gestionar de manera integral
y eficiente tanto el cumplimiento
normativo, la ejecuciéon del Plan y la

administracién de personal, gestion
wanciera, auditoria, etc. /
ﬂTROCINIOS DE EVENTQ

DE INTERES TURISTICO

segmentos

Los patrocinios de eventos deportivos,
MICE, culturales, gastronémicos de
interés turistico suponen una inversién en
actuaciones clave que atraen mayor
demanda turistica fuera de la temporada
alta y que incentivan el sector privado del
municipio

ﬂROMOCION

N
@GANIZACION DE EVENQ

5. Diversificacion de mercados emisores
en el destino

Estos  objetivos  estratégicos se
desarrollan a través de objetivos
especificos que permiten su

implementacion de forma operativa y
medible. Cada linea estratégica se
traduce en acciones concretas que
guian la planificacion y ejecucion de
proyectos, iniciativas y actividades
impulsadas por la Fundacion. De esta
manera, se garantiza una gestion eficaz
y alineada con la mision fundacional,
facilitando el seguimiento y la
evaluacion del impacto de las
actuaciones desarrolladas.

~

Llevar a cabo acciones estratégicas
orientadas a la Vvisibilidad de marca
“Calvia 365" como marca paraguas de las
diferentes zonas (Magaluf, Paguera,
Palmanova, llletas, Portals Nous y Santa
Ponsa), especialmente en temporada

j

DESESTACIONALIZADORES

Los eventos deportivos propios presentan
unas  caracteristicas  diferenciadoras
frente a otros municipios y atraen
residentes, turistas y visitantes amantes
del deporte, durante los meses de menor

afluencia turistica /
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1.5 Gobernanza: estructura organizativa 'y
organos de gobierno

Presidencia
Sr. Antonio Mayol Fiol

Secreta

Sra. Elisa Monserrat Mayol

ria

Vocal
Sr. Christian
Roses Stub-
Larsen

Vocal Vocal Vocal Vocal
Sr. Juan Antonio Sr. Marti Sr. Mauricio Sr. Alejandro
Amengual ) Carballeda
8 Xamena Toro Xamena
Guasp Torres Starkey
Alcalde del Asociacion de Asociacion de Asociacion de

Ayuntamiento de
Calvia

hoteleros de Ca's
Catala-llletes

hoteleros de

Palmanova-
Magaluf

hoteleros de
Portals Nous -
Bendinat

Asociacion de
hoteleros de la
bahia de Santa
Ponca

El Ajuntament de Calvia ademas de ostentar el secretariado de la Fundacién Calvia
365 también aporta recursos humanos, oficinas y financiacion para la ejecucion de
las actividades, eventos y cualquier otra actuacion. Actualmente la Fundacién Calvia
365 cuenta con 5 personas trabajando a jornada completa. Y, ademas, contrata los
servicios externos de asesoria laboral, asesoria contable y fiscal, proteccion de datos

y el servicio de prevencion y auditoria.

La Fundacion tiene como protectorado la Conselleria de Turisme del Govern de las
Islas Baleares, que se encarga de facilitar el ejercicio de los derechos que ostenta, asi
como de salvaguardar la legalidad, tanto en el proceso constitutivo como en su
funcionamiento.
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2. Balance de actuaciones 2024

La Fundacion define su accién en base a
una serie de objetivos estratégicos que
reflejan su compromiso con un modelo
turistico  sostenible, competitivo vy
adaptado a los nuevos retos del sector.
Estos objetivos permiten consolidar a
Calvia como un destino dinamico,
diverso y atractivo durante todo el afo.
Los principales objetivos estratégicos
son los siguientes:

1.Diversificacion de la oferta turistica
(producto turistico).

2.Promover
desestacionalizadores

3.Mejorar el posicionamiento del

segmentos

destino
4.lmagen de destino (branding)
5.Diversificacion de mercados

emisores en el destino.

Estos  objetivos  estratégicos  se
desarrollan a través de objetivos
especificos que permiten su

implementacién de forma operativa y
medible. Cada linea estratégica se
traduce en acciones concretas que
guian la planificacion y ejecucion de
proyectos, iniciativas y actividades
impulsadas por la Fundacién. De esta
manera, se garantiza una gestién eficaz
y alineada con la mision fundacional,
facilitando el seguimiento y la
evaluacion del impacto de |las
actuaciones desarrolladas.



Compromiso con la promocion del destino - ;Qué hacemos?

2.1 Acciones de promocion
En origen

La Fundacion Calvia apuesta A través de su participacion activa en
firmemente por la promocién en origen  estas ferias la Fundacion busca
del destino en ferias, reconociendo la  fortalecer la imagen como un destino
importancia  estratégica de estos responsable y sostenible estableciendo
eventos para posicionar la oferta conexiones con profesionales del
turistica del municipio directamente sector, touroperadores y medios
ante los principales agentes de especializados, al tiempo que se
mercados emisores y medios de fomenta un turismo responsable y
comunicacion. adaptado a las nuevas demandas del
viajero.

T
FITUR Madrid Generalista
ITB Berlin Generalista
IAGTO Malaga Golf
Challenge Roth Alemania Deportes
MCE South Europe Palma MICE
WTM Londres Generalista
IBTM Barcelona MICE
ILTM Cannes Premium

MEMORIA PLAN DE ACTIVIDADES 2024 14



Compromiso con la promocion del destino - ;Qué hacemos?

2.2 Campanas publicitarias

La Fundacion Calvia 365 apuesta por el
desarrollo de campafias de publicidad
turistica en medios locales de
comunicacion  dirigida a  distintos
mercados emisores, con el objetivo de
dar a conocer la amplia y variada oferta
local del municipio a nivel internacional.
Estas acciones promocionales permiten
reforzar la visibilidad de Calvia como
destino turistico de referencia, adaptan-

Mallorcadiario.com

Grupo EDA

Hosteltur

Diario de Mallorca

Majorca Daily Bulletin

Mallorca Magazin

Ultima Hora y El Econédmico

Mallorca Zeitung

do los mensajes a las particularidades
de cada mercado para atraer a un
publico diverso y segmentado. A través
de esta estrategia, se busca
desestacionalizar la demanda, impulsar
la  competitividad del destino vy
consolidar una imagen moderna,
atractiva y alineada con las nuevas
tendencias del turismo.

2.2.1 Apuesta por el
digital: Google Ads

marketing

La  Fundacion  Calvia 365 ha
aprovechado el potencial del programa
Google Ad Grants, una iniciativa que
ofrece a fundaciones y entidades sin
animo de lucro un crédito publicitario
mensual de hasta 10.000 dodlares para
utilizar en anuncios gratuitos en el
buscador de Google. Esta herramienta
representa una oportunidad estratégica
para posicionar la marca Calvia,
eventos, acciones y mensajes de forma
destacada en los resultados de
busqueda, especialmente en relacion
con términos clave relevantes para su
oferta turistica, cultural, gastronémica y
deportiva. A través de una campafia
bien gestionada, es posible segmentar
los anuncios segun criterios como la
ubicacion geografica, los intereses y el
comportamiento online de los usuarios,
asegurando que los mensajes lleguen
de manera eficaz a las audiencias mas
adecuadas y potenciando la visibilidad
del destino en el entorno digital.
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Compromiso con la diversificacion de los productos turisticos

DEPORTES

Eventos y competiciones que
han posicionado a Calvia como
un referente en el ambito
deportivo.

GASTRONOMIA

Iniciativas para potenciar la

oferta gastronémica local y

poner en valor la tradicion
culinaria.

CULTURA

Actividades que han
enriquecido la vida cultural
y artistica de Calvia.

MICE

Como producto principal
para extender la

3. La organizacién
de eventos de
interés turistico

A lo largo del afo 2024, hemos llevado a cabo una

amplia variedad de eventos y proyectos que reflejan
nuestra misiobn y compromiso. En esta memoria,
presentamos un recorrido detallado por cada una de las
acciones realizadas, con el objetivo de compartir los
logros alcanzados y el impacto generado.



Impactos y productos turisticos

3.1 Calvid: destino turistico
deportivo

Subtipos de practicas deportivas de interés turistico

Cross-Fit
9.1%

Futbol
27.3%

—%- /\~/‘Tr1c1tlon
4.5%

Ciclismo
9.1%

Baile
4.5% 4.5%
Rugb
4 g%y Marathon
’ 13.6%
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Impactos y productos turisticos

3.3.1 Relacion de eventos

deportivos

GARDEN HOTELS-LUXCOM

CHALLENGE CICLISTA MALLORCA
24 AL 28 DE ENERO - PALMANOVA

La primera prueba del calendario
ciclista internacional europeo por lo
que, debido al gran nimero de medios
de comunicacibn que siguen la
CHALLENGE, esta alcanza una gran
repercusion.

DATOS 2024:

12.320.240 €

58.460.837 €

Profesional

245 ciclistas

Espaia, Bélgica, Alemania,
EEUU, Italia, Francia, Suiza,

Emiratos Arabes Unidos y
Noruega.

No hay datos disponibles

Fuente: Organizacion del evento

XX RALLY CLASICO ISLA DE

MALLORCA
7 AL 9 DE MARZO - PUERTO PORTALS

Fuente: Organizacién del evento

Prueba deportiva local que es todo un
referente mundial del motor, logrando
exportar los valores del deporte, de la
naturaleza y del turismo de calidad a
través de este evento.

MEMORIA PLAN DE ACTIVIDADES 2024 18



Impactos y productos turisticos

DATOS 2024:

187.950 €

714.516,80 €

Profesional
115 equipos

Espaia, Bélgica, Alemania,

EEUU, Francia, Reino Unido,

Austria, Suiza Irlanda y >
Italia.

1050

GALATZO TRAIL
10 DE MARZO - ES CAPDELLA Y FINCA DE
GALATZO

Carrera de trail, concretamente un
maratén de montafia con diferentes
distancias y niveles. La prueba discurre
integramente por los senderos de :
montafa de la Serra de Tramuntana. Fuente: Organizacién del evento

DATOS 2024: Espaﬁa,
Bélgica, Alemania,
EEUU, Francia, Reino
Unido, etc

Profesional y
61.755 € Amateur

64.000 € 860 (SOLD OUT)
No hay datos

EVENTO disponibles
PROPIO

MEMORIA PLAN DE ACTIVIDADES 2024 19



Impactos y productos turisticos

SANTA PONCA CUP MALLORCA
26 AL 31 DE MARZO - SANTA PONCA

El torneo nacional e internacional de
futbol, base benjamin y alevin, nace con
el objetivo de dar la oportunidad de
difundir la diversidad y la amplia oferta
del municipio de Calvia.

Fuente: Organizacién del evento

DATOS 2024:

800.000 €

14.420 €

Benjamin, alevin y infantil
68 equipos

Espaiia, Italia, Francia,
Inglaterra y Austria

No hay datos disponibles

EUROLAWYERS
3 AL 7 DE ABRIL - MAGALUF

Torneo de futbol de abogados, el cual
se realiza cada dos afios con jugadores
que provienen de Europa.

DATOS 2024:

900.000 €

14.420 €

Amateur

150 equipos

Espafia, Italia,
Francia, Hungria, Dinamarca,
Bélgica, Israel, Irlanda, etc

No hay datos disponibles

Fuente: Organizacion del evento
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Impactos y productos turisticos

HALF MARATHON MAGALUF
220 ABRIL - MAGALUF

Esta prueba, es una de las mas antiguas
de Espafia, con mas de 39 ediciones. La
Half Marathon Magaluf se compone de
2 carreras principales, una de 21 km
que da nombre al evento y una de 10
km. Ademads, el evento incluye una
carrera infantil que tiene lugar el dia
anterior.

Fuente: Organizacién del evento

EVENTO

138.128 €
14.420 €
Diferentes categorias

1354

615 participantes de otros
paises (56%)

No hay datos disponibles

MAJORCA BEACH RUGBY
4Y 5 DE MAYO - MAGALUF

Decimoquinta edicion del torneo mas
prestigioso de rugby celebrado en
Espafia, se centra en el segmento
turistico de la industria deportiva.

DATOS 2024:

1.066.148 €

No hay datos disponibles

Profesional y amateur

1500 equipos

Espaiia,
Inglaterra, Gales, Escocia,
Nueva Zelanda,
Alemania,etc

5.029

Fuente: Organizacion del evento
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Impactos y productos turisticos

MALLORCA DANCE FESTIVAL
3 AL 5 DE MAYO - SANTA PONCA

El Mallorca Dance Festival es un evento
internacional de baile deportivo que se
celebra anualmente en Calvia. Reluine a
miles de bailarines de todo el mundo
para participar en competiciones de alto
nivel, talleres y actuaciones en diversos
estilos de danza.

Apance )

Fuente: Organizaciéon del evento

DATOS 2024:

2.835.000 €
No hay datos disponibles

Profesional

+1000 equipos

Espaia, Italia, Francia,
Alemania, y Portugal

3.000

DH PLAYAS CALVIA
4Y 5 DE MAYO - MAGALUF

Este evento se celebra en el
Polideportivo Magaluf y esta dirigido a
categorias prebenjamines, alevines,
infantiles y cadetes. Ademas de las
competiciones, el torneo ofrece
actividades complementarias como la
ceremonia de inauguracion con el
tradicional desfile de clubes y la entrega
de trofeos.

DATOS 2024:

No hay datos disponibles

350.000 impresiones

Benjamin, Alevin Infantil,
cadete, juvenil, amateury

femenino
17 equipos
No hay datos disponibles

No hay datos disponibles
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Impactos y productos turisticos

MALLORCA FOOTBALL
TOURNAMENTS
9 AL 20 DE MAYO - SANTA PONCA

Torneo de futbol, enfocado
principalmente a un segmento amateur
y sénior.

DATOS 2024:

1.500.000€

No hay datos disponibles
Amateur

3.592

Rumania, Francia, Bélgica,
Holanda, Reino Unido,
Alemania, Dinamarca,
Eslovenia, Irlanda, Espaiia,
Suiza, Canada, Portugal,
Bulgaria, Serbia, Republica
Checa, Italia, Luxemburgo,
Croacia, etc.

1.600

ISLA RACE
11y 12 DE MAYO - PORT ADRIANO

Ofrece la posibilidad de llevar a cabo la
carrera de obstaculos a partir de un
recorrido de dos distancias (6 km y 12

km), para que puedan participar atletas
de diferentes niveles.

DATOS 2024:

No hay datos disponibles
300.000 €
Amateur y profesional

950

Espaina, Alemania,
Argentina, Bélgica,
Colombia, Irlanda, Suiza y
Reino Unido

No hay datos disponibles

Fuente: Organizacién del evento
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6POINTS
16 AL 19 DE MAYO - PORT ADRIANO

Evento ciclista benéfico, de 420 km de
Mallorca. Tiene como objetivo recaudar
fondos importantes para tres
organizaciones benéficas en Mallorca

Fuente: Organizacion del evento

DATOS 2024:

48.000€
No hay datos disponibles
Amateur

536

Espaia, Reino Unido,
Estados Unidos, Austria,
Canada, etc

1.600

BEACH VOLLEY AROUND THE WORLD
16 20 DE MAYO - PALMANOVA

La 172 edicidn, es la iniciativa que abasta
dos fases  fundamentales  para
promover el voleibol playa en el ambito
internacional.

DATOS 2024:

No hay datos disponibles

No hay datos disponibles

Amateur y profesional

70
Francia, Suiza, Espaia,
Namibia, Alemania,

Finlandia, etc

No hay datos disponibles

Fuente: Organizacién del evento
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MALLORCA INTERNATIONAL
FOOTBALL CUP VICENTE DEL BOSQUE
21 AL 31 DE MARZO - PORTALS NOUS
20 AL 25 DE JUNIO - MAGALUF

Evento que ofrece la posibilidad de
combinar deporte y turismo familiar en
época vacacional, mediante una
competicion de futbol internacional y
experiencias multiculturales de la mas
alta calidad.

DATOS 2024:

2.329.600 €

AVE 1,69 Mill €y OTS 179
Mill €

Benjamin, Alevin, Infantil y
discapacidad intelectual +16

236 equipos6

Espaia, Portugal, Italia,
Francia, Suecia, Dinamarca,
Noruega, Singapur, EEUU y
Canada

11.200

MALLORCA

INTERNATIONAL
FOOTBALL CUP

WOMEN’S TOURNAMENT
FROM 28 THTO
31 ST MARCH

Fuente: Organizacién del evento

ATP MALLORCA CHAMPIONSHIPS
22 AL 29 DE JUNIO - SANTA PONCA

Este torneo, Unico en su clase al ser la
Unica ATP de tenis sobre hierba en
Espafa, contribuye de manera directa al
impulso y diversificacion de la oferta
turistica en Calvia.
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Fuente: Organizacién del evento

DATOS 2024:

2.329.600 €

AVE de 42,3 mill

Profesional

Espaia, Estados Unidos,
Reino Unido, Alemania,
Francia, Paises
Escandinavos, otros...

11.200

Fuente: Organizacién del evento

TORNEO SOLIDARIO VILLA DE
PEGUERA
13,14Y 15 DE SEPTIEMBRE - PEGUERA

La entidad Penya Barcelonista de
Peguera, con mas de 10 afios de
experiencia, organiza este torneo de
futbol de categoria Alevin, que ha
ganado reconocimiento internacional
desde sus inicios.

Fuente: Organizacién del evento

DATOS 2024:

81.600 €

11.850 €

260

Alevin

400
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CALVIA CHESS FESTIVAL
5AL 13 DE OCTUBRE - PALMANOVA

Festival de ajedrez con varios torneos,
entre ellos, un torneo de Ajedrez
relampago (blitz) donde los jugadores
disponen tan solo de 5 minutos para
toda la partida. Los reflejos y la
velocidad son las cualidades para
destacar en esta modalidad de juego.

Fuente: Organizacion del evento

DATOS 2024:

281.704 €

11.850 €

257

Todos los niveles

Austria, Bélgica, Chile,
Republica Checa, etc

1840

CALVIA TROPHY
6 AL 12 DE OCTUBRE - SANTA
PONCA

Torneo juvenil de tenis, de |la
federacion internacional juvenil, para
facilitar a los jugadores competir con
otros jugadores de otras
nacionalidades.

DATOS 2024:

77.172,22 €

No hay datos disponibles

80

Espaia, Alemania,
Bélgica, Brasil, Bulgaria,
Dinamarca, EEUU, Francia,
Gran Bretaina, Holanda,
Irlanda, Italia, Japoén etc.

801

Fuente: Organizacién del evento
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HALF TRIATLON CHALLANGE ROCA THROWDOWN
PEGUERA MALLORCA 1AL 3 DE NOVIEMBRE - PEGUERA
19 DE OCTUBRE - PEGUERA

Evento de  cross-training, una
Triatlébn de media distancia (1,9 km de metodologia de entrenamiento que
natacion, 90 km de ciclismo y 21 km combina  numerosas  disciplinas
running) deportivas para mejorar la condicién
fisica general. Es una competicion por
equipos de cuatro categorias creadas
y impulsadas exclusivamente a la isla
con el objetivo de promover estos
tipo de eventos deportivos

DATOS 2024:

29.600 €

No hay datos disponibles

Fuente: Organizacién del evento 300

EVENTO
DATOS 2024: PROPIO

Profesional y amateur

1.700.000 € No hay datos disponibles

558.000 € 200

Fuente: Organizacion del evento

1.833

Profesional y junior

Espana, Francia, Reino Unido
y Holanda...

1840
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HIDROBAL SANT SILVESTRE
CALVIANERA

31 DE DICIEMBRE - PALMANOVA Y
MAGALUF

Divertida y animada carrera de run (6,7
km). Es tradicion que muchas de las
personas participantes lo hagan
disfrazadas. Eso llevo a la organizacion a
crear unos premios a los mejores
disfraces. Sin duda, el colorido, Ia
diversion, y la animacion que aportan
las personas que participan en la
prueba, sirve para crear un ambiente de Fuente: Organizacion del evento
carrera impresionante, que  se

complementa con una gran animacion

de carrera.

EVENTO
DATOS 2024: PROPIO

17.370 €

Impacto mediatico

No hay datos disponibles
1.363

Diferentes niveles

35% de la participacion es
extranjera.

No hay datos disponibles
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3.2 Calviad:; destino MICE

La Fundacion continda firme en su estrategia de diversificacion de productos
turisticos, con una clara apuesta por el segmento MICE (Meetings, Incentives,
Conferences and Exhibitions). Esta linea de trabajo forma parte de la hoja de ruta
trazada para potenciar el posicionamiento del municipio como un destino idéneo
para la celebracion de eventos profesionales durante todo el afio.

En el transcurso del afio 2024, Calvia ha acogido nueve eventos MICE, consolidando
su capacidad operativa y organizativa en este segmento. Estos eventos no solo han
permitido mostrar las infraestructuras del municipio sino también hoteles con salas
multifuncionales, espacios al aire libre y servicios complementarios.
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3.2.1 Relacion de eventos MICE

MALLORCA LOVES MICE

DEL 15 AL 17 DE MARZO - CENTRO DE
CONVENCIONES DE HIPOTELS EN
PLAYA DE PALMA

Naci6 como referente de encuentros
MICE, para proveedores y planificadores
interesados en organizar eventos en
Baleares. Evento de tres dias que
engloba conferencias y reuniones con
20 agencias MICE nacionales e
internacionales.

WORKSHOP SPORT AND EVENTS
DEL 9 AL 11 DE ABRIL - MAGALUF

Evento corporativo para encuentros de
negocio entre compradores (tour
operadores y agencias especializadas en

deportes 'y MICE europeos) Yy
proveedores (destinos, resorts,
alojamiento, instalaciones deportivas,

DMCs...). La edicién 2024 se realizé en
Calvia.

e participantes: entre 180y 200
e Internacionalidad: 29 paises

Fuente: Organizacion del evento

Fuente: Organizacion del evento
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CALVIA, DESTINO PREMIUM
23 DE MAYO - PALMANOVA

Reuniendo a profesionales y expertos
para reflexionar sobre el impacto y
futuro de los productos premium en el
municipio. El objetivo principal fue
reducir la estacionalidad turistica y
posicionar a Calvia como un destino
atractivo durante todo el afio,
enfocandose en la calidad vy
autenticidad de las experiencias
ofrecidas.

Fuente: Organizacion del evento

MICE PARTNERS
DEL 8 AL 10 DE JUNIO - CALVIA

Se centra en la formacion y networking
del sector MICE balear.

e participantes: entre 180y 200
e Internacionalidad: 29 paises

Fuente: Organizacion del evento
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CALVIA, DESTINO REVENUE
11 DE OCTUBRE - CALVIA

Evento enfocado al hotelero/a, y que
cuenta con clases magistrales y mesas
de debate, se ha diseflado para ser un
foro de aprendizaje intensivo, dirigido a
los profesionales mas exigentes del
sector, en busca de soluciones que
impulsen la gestion de ingresos y la
eficiencia operativa en sus negocios. La
asistencia es practicamente obligada
para aquellos que deseen adaptarse a
los cambios en el mercado y descubrir
nuevas oportunidades de negocio.

Fuente: Organizacién del evento

MALLORCA LEADS
DEL 23 AL 25 DE OCTUBRE - STA
PONCA

Este evento se ha consolidado como un
referente en el sector MICE en Mallorca,
atrayendo a agencias internacionales.
Con el objetivo principal del workshop
es posicionar a Mallorca como un
destino destacado para el turismo de
negocios y facilitar el contacto directo
entre  organizadores de eventos
internacionales y proveedores locales
de primer nivel.

e |nternacionalidad: Suiza, Alemania,
Emiratos Arabes Unidos, Reino
Unido, Francia y Espafia.

Fuente: Organizacion del evento
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BIAM
DEL 25 AL 27 DE OCTUBRE - PEGUERA

Presta especial atencion a la ficcién y
entretenimiento en cine, television,
internet y podcast, con la vista puesta
en el desarrollo de las industrias
culturales. Se busca potenciar las
sinergias entre actores implicados en el
sector audiovisual, promoviendo Ia
innovaciéon en cuanto a contenidos y
formatos audiovisuales.

e Impacto econémico: 14,31K
e Impacto Mediatico: 50,40K
e suma AVE 270M€

e suma ots: 47,9 Mill

Fuente: Organizacion del evento

CALVIA, DESTINO MICE
15 DE NOVIEMBRE - CALVIA

Centrado en tendencias en el sector
MICE, en concreto en la tecnologia
enfocada a optimizacion de tiempo y
recursos e incremento del valor de
grupos y eventos

e N°de Participantes: 50

Fuente: Organizacion del evento
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RECETAS DE SOSTENIBILIDAD:
JORNADA DE BUENAS PRACTICAS
PARA LA REDUCCION DEL
DESPERDICIO ALIMENTARIO

19 DE NOVIEMBRE - PALMANOVA

Jornada donde el sector hotelero,
institucional y gastronémico puso en
comun buenas practicas de economia
circular.

Fuente: Organizacion del evento
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3.3 Calvia: destino
gastrondmico

La Fundacion apuesta firmemente por la promocion y organizacion de eventos
gastrondmicos que sirvan como herramientas de dinamizacién tanto para el publico
visitante como para la comunidad local. Estos eventos no solo refuerzan la identidad
cultural del municipio, sino que también contribuyen a enriquecer la experiencia
turistica, impulsando la economia local y fomentando el orgullo por los productos y
tradiciones propias.

La gastronomia se ha consolidado en los ultimos afilos como un elemento clave en la
toma de decisiones del viajero, posicionandose como un atractivo turistico en si
mismo. Calvia cuenta con una rica oferta gastrondmica que combina tradicion,
innovacion y calidad, lo que representa una gran oportunidad para dar visibilidad al
municipio desde un enfoque diferente.

Asi, se considera que la gastronomia es una herramienta estratégica para
diversificar la oferta turistica del municipio, al tiempo que dinamiza la vida local y
promueve valores como la sostenibilidad, la identidad cultural y el consumo
responsable.
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3.3.1 RelaciQn de eventos
gastronédmicos

JORNADA CALVIA, DESTINO GASTRO
14 DE MARZO - PALMANOVA

Jornada con el objetivo de formar al
personal de los hoteles para dar un
mejor servicio al cliente, informandoles
de todo lo que ofrece Calvia. Con el
objetivo de posicionar al municipio
como un referente gastronomico.

e Participantes: 100

CALVIA
DESTINO
GASTRO

-

LA MOSTRA CALVIA
ABRIL Y OCTUBRE - CALVIA

Dos veces al afio se puede disfrutar de
nuestra gastronomia Calvianera,
restaurantes por todo el municipio con
menus para degustar y conocer
nuestros restaurantes

e N°de Participantes: 92 restaurantes
e +400 personas

Fuente: Organizacion del evento
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BE CALVIA
DEL 16 AL 19 DE MAYO
PONCA

SANTA

Feria de gastronomia y producto local.
Un evento en el cual el publico podra
disfrutar de comer, beber y buena
musica en un de los eventos mas
especiales.

Fuente: Organizacion del evento

DIA DEL TURISTA & STREET FOOD
FESTIVAL
DEL 19 AL 21
PEGUERA

DE SEPTIEMBRE

Hace mas de 25 afios que se celebra en
Peguera y se conmemora todos los
aflos el tercer jueves del mes de
septiembre, una fecha que coincide con
la finalizacion de la temporada turistica.

Fuente: Organizacion del evento
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3.4 Calvid: destino cultural

El turismo cultural es una herramienta clave para preservar y promover la identidad
de los pueblos. A través de él, los visitantes tienen la oportunidad de conocer
tradiciones, monumentos, costumbres y expresiones artisticas que forman parte del
patrimonio de una comunidad. Ademas, fomenta el respeto por la diversidad
cultural y contribuye al desarrollo econémico local, generando empleo y apoyando a
pequefios productores y artesanos. En un mundo globalizado, el turismo cultural se
convierte en un puente entre culturas, fortaleciendo el entendimiento y el dialogo
entre personas de diferentes origenes.
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3.4.1 Relacion de eventos

culturales

MALLORCA LIVE FESTIVAL
DEL 13 AL 15 DE JUNIO - MAGALUF

Evento estratégico, de interés
econdmico y turistico para Mallorca, un
festival de caracteristicas Unicas que
meritoriamente ha conseguido
consolidarse llegando a la sexta edicion,
posicionandose a nivel nacional vy
europeo como el festival de musica
internacional de las Islas Baleares.

e Impacto econémico: 12.000.000 €

e Participantes: 68% Baleares, 20%
Peninsula, 12% Internacional

e N°de Participantes: 65.000

Fuente: Organizacion del evento

CONCERTS CULTURALS
DEL 19 AL 21 DE SEPTIEMBRE
PEGUERA

En 2024 se llevd a cabo un ciclo de
conciertos en el municipio de Calvia,
con el objetivo de dinamizar la oferta
cultural y de ocio tanto para residentes
como para Vvisitantes. Esta iniciativa
permitié acercar la musica en vivo a
distintos  nucleos del municipio,

ofreciendo propuestas variadas y de
calidad en diferentes estilos musicales.
El ciclo no solo contribuy6 a enriquecer
la programacién cultural local, sino que
también reforz6 la imagen de Calvia y
su oferta cultural.
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MI RINCON FAVORITO DE CALVIA
SEPTIEMBRE - CALVIA

Certamen online de fotografia en la red
social Instagram, para que los participantes
den a conocer sus lugares favoritos.

Fuente: Organizacién del evento

FESTES REI EN JAUME
DEL 19 AL 21 DE SEPTIEMBRE - STA
PONCA

La Fundacién Calvia 365 formoé parte de
la organizacién de las fiestas del Rei en
Jaume, uno de los eventos mas
emblematicos del municipio, que
conmemora el desembarco del rey
Jaume | en Santa Ponca. Su implicacion
en la coordinacién y desarrollo del
programa festivo reafirma el
compromiso de la Fundacion con la
promocion de las tradiciones locales, el
fomento de la participacion ciudadanay
la dinamizacion cultural del destino.
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FLEM
OCTUBRE - MAGALUF

Cuarta edicion del festival de Literatura
Extendida. Aspira a acercar la cultura a
nuevos publicos, expandiendo sus
limites, tanto  espaciales, como
conceptuales.

Impacto econdmico: 425.900
Impacto Mediatico: 1.800.000 €
Valor publicitario y comunicacién
N° de Participantes: +10.000

Fuente: Organizacion del evento
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Fundacidén Calvia 365

:




4. Cifras e hitos

En este apartado reflejamos los diferentes KPIs (Key Performance
resultados de las acciones llevadas a Indicators, en inglés).

cabo durante el ejercicio 2024. Dichos

resultados los valoramos en funciéon de

4.1 Resumen de resultados en 2024

Ingresos Inversiones
1,70M€ 1,69M €
1.759.499,40 € 1.698.986,48 €
Gestion
Remanente 2024 256.515,00 €
60.512,92 €
Promocioén
116.000,29 €
Organizacion de eventos
544.668,54 €
Patrocinios
781.802,65 €
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Gestion

Recursos

humanos
219.326,53 €

Profesionales
externos y otros
12.440,46 €

Impuestos y
gastos generales
24.748,01 €

Promocion

8 ferias
generalistas
y de
producto
36.014,44 €

8 campanas
de publicidad
en prensa
digital y
offline,
branding y
merchandising

79.985,85 €

Organizacion Patrocinios

4 Eventos
deportivos 30

propios de EVENTOS

interés PATROCINADOS
Deportes

turistico y turismo activo

477.436.89 € 506.408,33 €
Culturay

3 Eventos turismo cultural

, . 200.955 €
gastronom/cos
propjos de Gastronomia

y turismo gastro

interés turistico 34.089,50 €

53.148,11 € i
40.349,82€
4 Eventos MICE

14.083,54 €
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4.2 Resultados de la diversificacion del

producto turistico

Las principales categorias de producto
turistico promocionadas a lo largo del
ejercicio se han identificado en funcién
del numero de actividades realizadas en
cada uno de los 4 grandes segmentos
promovidos por la Fundacién Calvia
365.

y

Esta clasificacion permite analizar de
forma clara y precisa las areas
prioritarias de actuacion y el esfuerzo
inversor realizado en cada producto,
alineado con los objetivos estratégicos
de diversificacion y desestacionalizacion
del destino.
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4.3 Resultados de los efectos de reduccién de
la curva de estacionalidad turistica*




Compromiso con la promocion del destino - ;Qué hacemos?

4.4 Resultados por zonas turisticas

Calvia cuenta con zonas turisticas
consolidadas y de renombre que gozan
de un reconocimiento internacional
como Magaluf, Paguera, Palmanova,
llletas, Portals Nous y Santa Ponca,
entre otras. Todas estas zonas reciben
un numero importante de turistas y
visitantes de perfiles muy diversos,
segun el mercado emisor y el motivo del
viaje.

Desde la Fundacién de Calvia, se trabaja
para adaptar el municipio a las nuevas
tendencias del turismo, que valoran la
vivencia de experiencias auténticas vy
Unicas, la sostenibilidad, la puesta en
valor del destino versus la antigua
tendencia del volumen.

Peguera
16.9%

Port Adriano
85/

Magaluf
227,

Estas experiencias buscan integrarse en
la comunidad local y resaltar la riqueza
cultural mallorquina, permitiendo a los
visitantes conocer de cerca las
tradiciones, costumbres y sabores de la
isla. A través de actividades como
experiencias gastrondémicas, eventos
deportivos o actividades de bienestar, el
objetivo es ofrecer vivencias
memorables que se desarrollen
especialmente en los principales puntos
turisticos del municipio, garantizando
que tanto turistas como residentes
disfruten de un turismo mas cercano,
sostenible y enriquecedor durante todo
el afio.

Palmanova
15.3/%

Illetes, Cas Catala, Portals Bendinat
857

Santa Ponga
18.6%

Calvia/ Es Capdella
10.2%
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4.5 Grado de cumplimiento del Plan de Accién
2024

Se cierra un afio 2024 con un total de 41 actividades o eventos de interés turistico
repartidos entre los 4 ejes: 22 eventos deportivos o de turismo activo, 5 de
gastronomia, 5 de turismo cultural y, finalmente, 9 relacionados con el sector MICE.

Si bien el numero de eventos gastronémicos realizados ha sido menor al esperado,
es importante destacar que el sector MICE ha mostrado un crecimiento
significativo, consolidandose como un motor clave para la dinamizacién del turismo
de negocios. Asimismo, los eventos deportivos han experimentado un repunte,
contribuyendo de manera notable a la atraccion de visitantes y al posicionamiento
del destino.

En cuanto al grado de cumplimiento de los objetivos establecidos, ha alcanzado el
100%, porque aunque hubo la decisidon estratégica de reducir la participacion en
ferias turisticas presenciales, se aposto por una buena campafa en medios. El total
de eventos organizados 41, mas la asistencia a 8 ferias y 8 grandes campafas en
medios constituyen las actividades realizadas durante el afio 2024

Por otro lado, la inversidn en promocion ha sido inferior a la inicialmente prevista, lo
gue ha supuesto un remanente de 60.512,92 euros. Esta reduccidon se justifica
gracias a la obtencion de un contrato con Google Ad Grants, que ha permitido
acceder a importantes recursos publicitarios sin coste, optimizando asi el
presupuesto y aumentando la visibilidad del destino en plataformas digitales sin
necesidad de una gran inversion econdmica.

Por tanto, cerramos un afo con un balance de actividades y proyectos muy
positivo que permite que la Fundacion Calvia siga trabajando en la definicion de
una estrategia turistica que cumpla con los objetivos iniciales de:

e Reduccidén de la curva de estacionalidad
e Promocion, difusion y marketing del destino Calvia
* Incremento de la colaboracion publica -privada para el desarrollo de acciones.
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